
 

 

 

 



 

 
 

Kaip susikurti Facebook reklamą?  

Šioje Facebook marketingo „vadovo“ dalyje – trumpa „žingsnis po žingsnio“ instrukcija, kaip susikurti savo Facebook puslapio ar tiesiog tinklalapio reklamą, kaip už ją 

susimokėti ir kaip teisingai nukreipti ją savo prekinio ženklo tikslinei auditorijai.  

Pradžia. 

 

 

Savo Facebook profilio (ar bet kurio puslapio) apačioje rasite nuorodą į Facebook reklamos puslapį. Paspauskite ją.  

 

 

 

Atsidariusiame lange paspauskite žalią mygtuką – „Sukurkite reklamą“ 

 

 

 

 

 

Reklamos tekstas ir tikslinė auditorija 

 

Sekančiuose languose viskas gan paprasta – tereikia sekti nurodymus: 

Pirmiausia turite įrašyti adresą, į kurį vartotojai bus nukreipiami, paspaudę 

Jūsų reklamą. Jei turite susikūrę FB puslapį ir norite vartotojus nukreipti į jį 

– po eilute „paskirties adresas“ galėsite pasirinkti opciją „reklamuoti turinį 

facebook tinkle“. Visi kiti žingsniai bus vienodi. 

Toliau įrašote pavadinimą ir reklamos tekstą (iki 135 simbolių), o 

paspaudę „choose file“ ir pasirinkę atitinkamą paveikslėlį, įkeliate jį į savo 

reklamą.  

N.B. – paveikslėlio išmatavimai turi būti 110 x 80 pikselių (arba 

proporcingi) – kitaip vaizdas reklamoje bus iškraipytas. Atlikę šiuos 

veiksmus spaudžiate „tęsti“. 

 

http://www.facebook.com/advertising


 

 

 

 

 

 

Toliau seka nukreipimas – čia galite pasirinkti, pagal 

kokius kriterijus bus atrenkami žmones, kuriems bus 

rodoma Jūsų reklama.  

 

Vietovė jau yra pažymėta automatiškai – Lietuva. 

Deja, pagal miestus vartotojų skaidyti galimybės nėra. 

 

Gimimo data – įdomus, palyginti neseniai atsiradęs 

pasirinkimas, leidžiantis reklamą rodyti tik vartotojams, 

kurie tą dieną švenčia gimtadienį. Tai idealu tokioms 

akcijoms, kaip „gimtadienį švenčiantiems – 50% 

nuolaida” ir pan.  

 

Raktiniai žodžiai – čia galite parašyti, kokius 

pomėgius turinčius vartotojus norėtumėte pasiekti. 

Deja, ši funkcija nėra labai naudinga dėl paprastos 

priežasties – daugelis mūsų nepasivarginame užpildyti 

savo anketos iki galo, todėl vartotojų, mėgstančių, 

tarkim, alų, skaičius bus labai nedidelis. Tačiau 

žinoma, jei produktas nišinis – galima pabandyti. 

 

 

 

Dar vienas punktas, kurį verta paminėti – Connections. Šioje vietoje pasirenkate, kurių JŪSŲ puslapių ar grupių “fanams” reikėtų rodyti/nerodyti Jūsų reklamos. Tarkim, jeigu 

turite savo įmonės Facebook puslapį (jau žinote, kaip jį susikurti, taip?) ir norite pranešti apie, pavyzdžiui, išpardavimą, galite pasirinkti, kad reklama būtų rodoma tik šio 

puslapio fanams. Tokiu būdu būsite tikri, kad ją pamatys TIK žmonės, kuriems ši informacija aktuali, o tokios “mini kampanijos” sąnaudos nesieks ir keliasdešimties litų. Na, o 

jei norite pritraukti kuo daugiau fanų į savo puslapį, turėtumėte pasirinkti atvirkštinį variantą - kad reklama būtų NErodoma jūsų fanams. Taip nešvaistysite pinigų rodydami 

reklamas tiems, kurie jau jomis susiviliojo. 

 

Paskutinė eilutė – apytiksliai duomenys. Čia matysite priklausomai nuo Jūsų pasirinkimo besikeičiantį žmonių, kurie matys Jūsų reklamą, skaičių. 

 

 

http://socialusmarketingas.happyday.lt/2009/09/03/facebook-marketingas-pirma-mini-knygeles-dalis/


 

 

 

 

Kitas žingsnis – kampanijos pavadinimas ir “finansiniai reikalai”.   

 

 

Čia turite nurodyti savo reklaminės 

kampanijos pavadinimą (pagal kurį 

tiesiog vėliau bus lengviau orientuotis), 

sumą, kurią planuojate skirti per dieną, 

valiutą, kuria mokėsite (dėl kurso turbūt 

geriausia rinktis JAV dolerį) ir pasirinkti 

tvarkaraštį (jeigu norite rodyti reklamą tik, 

pavyzdžiui, per Šv. Valentino dieną, galite 

tai nurodyti. Kitu atveju ji bus rodoma tol, 

kol patys jos nesustabdysite).  

 

Na, o paskutiniame punkte pasirenkate, 

kokiu būdu norite mokėti – ar už 

paspaudimus (CPC), ar už parodymus 

(CPM). Prie kainos įvedimo langelio yra 

nurodyta rekomenduojama suma “nuo-iki”, 

kurią Facebook apskaičiuoja pagal tai, kiek 

moka Jūsų konkurentai.  

 

 

 

Rekomenduoju pradėti nuo mokėjimo už parodymus (CPM) – dažniausiai toks būdas būna pigesnis, nes vienas paspaudimas Jums kainuos apie 15 USD centų, o 

tūkstantis parodymų (kaip matote paveikslėlyje) – daugiausiai 11. Netgi pati neįdomiausia reklama sulauks daugiau nei vieno paspaudimo tūkstančiui parodymų, taigi 

matematika paprasta – jei už tūkstantį parodymų sumokėjote, tarkime, 10 USD centų ir sulaukėte trijų paspaudimų – vienas paspaudimas kainavo tik 3 USD centus. 

Beje, šios lentelės apačioje taip pat pateikta grubi “prognozė”, kiek parodymų/paspaudimų sulauks Jūsų reklama, kuri keičiasi priklausomai nuo Jūsų pasirinkto biudžeto ir 

kainos. Kaip matote šiame pavyzdyje, už 50 JAV dolerių galima gauti daugiau nei 240.000 parodymų. Įdomu, kiek kainuoja panašus banerio parodymų skaičius kokiame 

supermama.lt…  

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Na, ir galiausiai – reklamos patvirtinimas ir 

kreditinės kortelės duomenų įvedimas.  

Čia galite dar kartą pasitikrinti, ar nesuklydote 

pasirinkdami, pamatyti, kaip atrodys jūsų reklama, ir 

įvesti savo atsiskaitymo duomenis. Kaip matote, tinka 

dauguma kreditinių/debetinių mokėjimo kortelių.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Priežiūra 

 

 

Užbaigus visą šį procesą, pamatysite langą, 

kuriame galėsite sekti kiekvienos savo 

kampanijos ir atskirų jos reklamų „pasirodymą“ 

– kasdien joms išleidžiamą sumą, parodymų 

ir paspaudimų skaičių, jų santykį (CTR).  

Taip pat galėsite stebėti ir vidutinę kainą, kurią 

sumokate už vieną paspaudimą ar tūkstantį 

parodymų – kaip jau minėjau, ankstesniuose 

žingsniuose Jūsų nurodytas skaičius – tik 

„lubos“. Didelė tikimybė, kad realiai mokama 

suma bus mažesnė.  

Grafike galėsite lengvai matyti kaip parodymų 

skaičius, paspaudimai ar jų santykis kito 

bėgant laikui ir pagal tai priimti atitinkamus 

sprendimus – padidinti/sumažinti biudžetą, 

keisti skelbimo tekstą ar vaizdinę informaciją ir 

t.t.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Taigi, tiek „bendrinės“ informacijos šioje dalyje. Sklinda gandai, kad greitai ši vartotojo sąsaja bus pakeista – Facebook„as jau galvoja, kaip ją patobulinti ir padaryti 

patogesne. Kai tai įvyks, Jūs pirmieji apie tai sužinosite ir naują „instrukciją“ rasite mūsų Facebook puslapyje – www.facebook.com/marketingas arba, žinoma, skaitydami mūsų 

tinklaraštį – www.socialusmarketingas.lt. 

Sėkmės vykdant savo pirmąsias reklamos kampanijas! O jei kils dar kokių nors klausimų – juk žinote, kur mus rasti. 

 

http://www.facebook.com/marketingas
http://www.socialusmarketingas.lt/
http://www.facebook.com/marketingas

